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 Abstrak 

Profitabilitas merupakan ukuran keberhasilan perusahaan dalam menjalankan usahnya. 

Profitabilitas yang tinggi menunjukkan bahwa perusahaan telah berhasil menghasilkan laba 

yang besar dari kegiatan usahanya dan dinyatakan dalam persentase. Rasio profitabilitas dapat 

digunakan untuk menganalisis trend dkinerja perusahaan dari waktu ke waktu. Hak ini dapat 

membantu perusahaan untuk mengidentifikasi area yang perlu ditingkatkan. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis tingkat profitabilitas sebagai faktor penentu kinerja keuangan 

CV. Syafa.  Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan teknik pengumpulan data 

observasi dan dokumentasi. Sumber data yang diperoleh berdasarkan data sekunder. Tingkat 

profitabilitas CV. Syafa dapat diukur dengan menggunakan laporan laba rugi setiap bulan. 

Laporan laba rugi tersebut dapat dianalisis menggunakan metode Return On Assets (ROA), 

Gross Profit Margin (GPM) dan Return on Equity (ROE). Berdasarkan hasil analisis 

menggunakan metode Gross Profit Margin (GPM), Direktur CV. Syafa perlu meningkatkan 

kemampuan pengelolaan pendapatannya secara cermat dan efisien untuk mempertahankan 

kinerja keuangannya terutama gross profit margin pada tingkat yang tinggi atau bahkan lebih 

tinggi. Hal ini dapat dilakukan dengan meningkatkan pendapatan dan mengurangi biaya-biaya 

secara efisien tanpa mengurangi kualitas produknya. 

 

Kata Kunci: Kinerja Keuangan, Rasio Profitabilitas, ROA, ROE, GPM 

 

Abstract 

Profitability is a measure of a company's success in running its business. High profitability 

indicates that the company has managed to generate a large profit from its business activities 

and is expressed in percentages. The profitability ratio can be used to analyze trends in a 

company's performance over time. This can help companies to identify areas that need 

improvement. This study aims to analyze the level of profitability as a determining factor in 

CV's financial performance. Syafa.  This study uses a descriptive method with observation and 

documentation data collection techniques. The data source obtained is based on secondary 

data. CV profitability level. Syafa can be measured by using a monthly income statement. The 

income statement can be analyzed using the Return On Assets (ROA), Gross Profit Margin 

(GPM) and Return on Equity (ROE) methods. Based on the results of the analysis using the 

Gross Profit Margin (GPM) method, the Director of CV. Syafa needs to improve its revenue 

management ability carefully and efficiently to maintain its financial performance, especially 

gross profit margin at a high or even higher level. This can be done by increasing revenue and 

reducing costs efficiently without compromising the quality of the product. 
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PENDAHULUAN 
 

Seiring dengan meningkatnya persaingan di pasar global, perusahaan dituntut 

untuk menjadi lebih efisien dan memaksimalkan keuntungan mereka. Dalam konteks ini, 

analisis biaya produksi menjadi sangat penting (Hidayat et al., 2023). Biaya produksi 

merupakan salah satu komponen biaya yang paling besar dalam perusahaan (Rahmah et 

al., 2020); (NURLAILY, 2020). Biaya produksi adalah biaya yang terjadi untuk mengolah 

bahan baku menjadi produk jadi yang siap untuk dijual (Nuryanti, 2020); (Kusumawardani, 

2020). Biaya produksi terdiri dari biaya bahan baku, biaya tenaga kerja, dan biaya overhead 

(Mulyadi, 2015); (Anggreani & Adnyana, 2020).  

Dalam analisis biaya produksi, perusahaan dapat mengidentifikasi bagian-bagian 

mana dari proses produksi yang memakan biaya terbesar (Sari, 2023). Dengan begitu, 

mereka dapat mengambil langkah-langkah untuk mengurangi biaya tersebut, seperti 

mencari alternatif sumber daya yang lebih murah atau meningkatkan efisiensi operasional 

(Zamzami, F., & Nusa, 2016). 

Tentu saja, tujuan akhir dari setiap perusahaan adalah untuk mencapai profitabilitas 

yang maksimal. Profitabilitas merupakan salah satu tujuan utama dari setiap perusahaan 

(Rahman et al., 2021); (Nugraha & Alfarisi, 2020). Menurut Kasmir (2019) rasio 

profitabilitas merupakan rasio untuk menilai kemampuan perusahaan dalam mencari 

keuntungan atau laba dalam suatu periode tertentu. Profitabilitas suatu perusahaan dapat 

dinilai melalui berbagai cara tergantung pada laba dan aktiva atau modal yang akan 

diperbandingkan satu dengan yang lainya. Peningkatan biaya produksi dapat menurunkan 

profitabilitas perusahaan (Hidayat, L., & Salim, 2013). Sebaliknya, penurunan biaya 

produksi dapat meningkatkan profitabilitas perusahaan. Oleh karena itu, perusahaan perlu 

mengelola biaya produksi secara efektif untuk meningkatkan profitabilitasnya (Buchori, 

2022); (Abdullah & Syukriadi, 2016). 

CV. Syafa merupakan perusahaan yang bergerak di pengolahan air minum. Air 

minum yang dimaksud adalah air minum kemasan. CV. Syafa. Water merupakan 

perusahaan yang mulai berkembang.Oleh karena itu, diperlukan teori-teori maupun ilmu 

mengenai biaya produksi agar suatu perusahaan dapat memperhitungkan biaya-biaya 

produksi yang berpengaruh terhadap profitabilitas selama kegiatan produksi berlangsung.  

Penelitian  terdahulu  tentang pengaruh  biaya  produksi  biaya  pemasaran  dan  

biaya  distribusi terhadap profitabilitas  pada CV. Citra Sari Makassar), hasil uji regresi 

linear diperoleh Y= 9,917 +  0,729x,  yang  berarti  bahwa  nilai  konstanta  sebesar  9,917  

dengan  koefisien  regresi  0,729  yang menyatakan arah pengaruh variabel bahan produksi 

terhadap profitabilitas bernilai positif dan nilai sig : 0,000 (Makrus, 2022) 

Penelitian terdahulu Rachman & Basyirudi (2020) Dari hasil pengujian hipotesis 

pengaruh dari biaya produksi terhadap laba secara parsial bahwa biaya produksi 

berpengaruh secara signifikan atau positif terhadap laba. Peneliti menyimpulkan bahwa 

adanya pengulangan proses atau perbaikan dalam produksi dan juga naik turunnya jumlah 

pesanan dari pelanggan yang menyebabkan barang hasil produksi tidak stabil. Naik 

turunnya jumlah pesanan ini terjadi karena semakin banyaknya perusahaan industri textile 
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yang menyebabkan persaingan yang ketat dan juga produk yang diproduksi kurang 

mengikuti trend yang sedang beredar di pasaran, 

Pembahasan pengaruh biaya produksi terhadap profitabilitas perusahaan ini 

kemudian diangkat menjadi rumusan masalah dalam pembahasan penelitian ini untuk 

melihat sejauh mana perusahaan dalam mengendalikan biaya produksi dalam upaya 

peningkatan profitabilitas.  Tujuan penelitian menganalisis tingkat profitabilitas sebagai 

faktor penentu kinerja keuangan CV. Syafa. Manfaat penelitian membantu perusahaan CV. 

Syafa untuk mengidentifikasi area yang perlu ditingkatkan dalam rangka memperbaiki 

kinerja keuangan perusahaan, memberikan informasi dan rekomendasi bagi manajemen 

perusahaan CV. Syafa dalam meningkatkan pengelolaan pendapatan secara cermat dan 

efisien untuk mempertahankan kinerja keuangan, terutama gross profit margin. Hasil 

penelitian dapat membantu CV. Syafa untuk meningkatkan profitabilitas perusahaan 

melalui pengelolaan biaya produksi yang lebih efisien, penelitian ini dapat menjadi 

referensi bagi perusahaan-perusahaan lain dalam menganalisis kinerja keuangan dan 

mengambil langkah-langkah strategis untuk meningkatkan profitabilitas serta penelitian ini 

dapat memberikan kontribusi teoritis dalam pengembangan ilmu manajemen keuangan, 

khususnya terkait dengan analisis biaya produksi dan profitabilitas. 

 

 

METODE PENELITIAN 

 

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Tujuan metode deskriptif adalah untuk mengetahui sifat serta 

hubungan yang lebih mendalam antara dua variabel dengan cara mengamati aspek-aspek 

tertentu secara lebih spesifik untuk memperoleh data yang sesuai dengan masalah dalam 

penelitian, dimana data tersebut diolah, analisis, dan diproses lebih lanjut dengan teori-teori 

yang telah dipelajari sehingga data tersebut dapat ditarik kesimpulannya atas penelitian 

yang sedang diamati. Penggunaan metode deskriptif dalam penelitian ini adalah untuk 

menjelaskan dan menjabarkan fenomena terkait (Sugiyono, 2018). 

Setelah pengumpulan data dilakukan, data tersebut kemudian dianalisis dengan 

menggunakan teknik pengolahan data. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

bertujuan untuk menjawab pertanyaan yang tercantum dalam rumusan masalah. 

Diperlukan data yang akurat dan dapat dipercaya yang selanjutnya dapat 

dipergunakan dalam penelitian yang dilakukan oleh peneliti dalam menentukan analisis 

data. Analisis data digunakan untuk mengolah data menjadi informasi dengan tujuan agar 

data lebih mudah dipahami dan diinterpretasikan.  
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Analisis Penelitian  

Biaya Produksi  

Biaya produksi merupakan biaya-biaya yang dikeluarkan oleh CV. Syafa dalam 

proses produksi untuk mengubah bahan baku menjadi bahan jadi yang akan dijual. Biaya 

produksi yang dimaksud untuk memenuhi segala kebutuhan dana demi terwujudnya suatu 

barang yang siap dipasarkan. Biaya produksi tersebut diantaranya: 

1) Biaya Bahan Baku  

Biaya bahan baku merupakan biaya yang menjadi komponen utama dalam 

aktivitas produksi. 

2) Biaya Tenaga Kerja Langsung  

Sebuah perusahaan dalam aktivitas produksinya pasti memerlukan karyawan atau 

pegawai yang ikut berpartisipasi 

dalam operasional usaha baik secara langsung maupun tidak langsung. Untuk 

menjalankan usaha yang efisien dan maksimal CV. Syafa memerlukan Tenaga Kerja  

Langsung yang profesional dalam menangani produknya. 

3) Biaya Overhead Pabrik  

Biaya overhead pabrik yaitu berbagai jenis biaya selain biaya bahan baku langsung 

dan biaya tenaga kerja langsung tetapi juga tetap dibutuhkan dalam proses produksi. Dalam 

produksinya CV. Syafa memerlukan 2 jenis biaya overhead pabrik, diantaranya adalah 

sebagai berikut: 

1) Biaya Listrik  

Biaya listrik merupakan biaya penunjang guna berjalannya suatu produksi.  

2) Biaya Pengiriman  

Biaya pengiriman merupakan biaya penunjang guna berjalannya suatu pengiriman.  

Adapun biaya bahan produksi yang berhasil diidentifikasi selama observasi 

tercantum dalam tabel 1 di bawah ini. 

Tabel 1. Biaya Produksi 

Tahun  
Biaya Bahan 

Baku  

Biaya Tenaga 

Kerja 

Langsung  

Biaya 

Overhead 

Pabrik  

Biaya Produksi  
Perkem

bangan  

2021 77.000.000 180.000.000 53.760.000 310.760.000   

2022 182.600.000 216.000.000 65.760.000 464.360.000 0,49% 

2023 755.300.000 288.000.000 108.000.000 1.151.300.000 2,70% 

Sumber : Hasil Observasi pada CV. Syafa 

 

Biaya Produksi CV.Syafa Water secara detail disajikan dalam grafik di bawah 

ini: 
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Grafik 1. Biaya Produksi 

 

Profitabilitas 

Perubahan pada biaya produksi mempengaruhi perubahan profitabilitas (Asmara, 

2021). Ketika biaya produksi mengalami kenaikan lebih besar dibanding kenaikan 

penjualan, maka profit perusahaan akan mengalami penurunan. Biaya produksi merupakan 

salah satu komponen biaya pokok penjualan (COGS) yang dapat mempengaruhi laba 

perusahaan (Satriani & Kusuma, 2020). 

Untuk mengukur kemampulabaan digunakan rasio GPM karena rasio ini 

menunjukan besar presentase pendapatan bersih dari setiap penjualan. Semakin besar 

rasionya semakin baik, karena dianggap kemampuan perusahaan mendapatkan laba tinggi. 

Berikut adalah rekapitulasi dari hasil perhitungan akun-akun Laba Rugi CV. 

SYAFA dari tahun 2021, 2022, sampai 2023 dapat dilihat pada tabel berikut: 

 
Tabel 2 . Rekapitulasi Perhitungan Laba Rugi 

Keterangan Tahun 2021 Tahun 2022 Tahun 2023 

Penjualan 403.200.000 720.650.000 1.980.540.000 

Biaya Produksi  310.760.000 464.360.000 1.151.300.000 

Laba Kotor 95.155.000 257.035.000 832.795.000 

Biaya Usaha 7.820.000 8.360.000 10.340.000 

Laba Bersih 87.335.000 248.675.000 822.455.000 

Sumber : Hasil Observasi pada CV. Syafa 

 

 Berikut standar gross profit margin (GPM) untuk mengetahui profitabilitas 

perusahaan. 
Tabel 3. Standar Gross Profit Margin (GPM) 

Komponen Standar Kriteria 

Gross Profit 

Margin 

(GPM) 

30% Sangat Baik 

25%-30% Baik 

>20% - 25% Kurang Baik 

≤ 20% Tidak Baik 

Sumber: Hery (2015)  

Tahun 2021       = Laba Kotor x 100% 

Penjualan Bersih 
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95.155.000     x 100% 

403.200.000 

= 23,6% 

 

Berdasarkan perhitungan diatas tahun 2021, GPM CV. SYAFA yaitu sebesar 

23,6%. Maka GPM tahun 2021 termasuk dalam kategori “Kurang Baik”. 

 

Tahun 2022       = Laba Kotor x 100% 

Penjualan Bersih 

257.035.000     x 100% 

720.650.000 

= 35,67% 

 

Berdasarkan perhitungan diatas tahun 2022, GPM CV. SYAFA yaitu sebesar 

35,67%. Maka GPM tahun 2022 termasuk dalam kategori “Sangat Baik”. 

 

 

Tahun 2023      = Laba Kotor x 100% 

Penjualan Bersih 

832.795.000     x 100% 

1.980.540.000 

= 42.05% 

Berdasarkan perhitungan diatas tahun 2023, GPM CV. SYAFA yaitu sebesar 

42,05%. Maka GPM tahun 2023 termasuk dalam kategori “Sangat baik”. 

 
Tabel 4 .Gross Profit Margin (GPM) 

No. Tahun  Presentasi  Perkembangan  

1. 2021 23,60%   

2. 2022 35,67% 0,51% 

3. 2023 42,05% 0,78% 

Sumber : Hasil Observasi pada CV. Syafa 

 

Presentase Gross Profit Margin (GPM) CV.Syafa Water secara detail disajikan 

dalam grafik di bawah ini: 
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Grafik 2. Presentase GPM CV. Syafa 

 

Pembahasan  

Analisis Biaya Produksi terhadap Profitabiitas  

Berdasarkan data di atas maka dapat dianalisis dengan melihat analisis tren di 

bawah ini.  

 
Grafik 3. Analisis  Perkembangan 

Biaya Produksi dan Profitabilitas CV. Syafa 
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KESIMPULAN 

Biaya tenaga kerja langsung berupa biaya yang dikeluarkan untuk upah karyawan 

dalam melakukan proses produksi. Biaya overhead pabrik merupakan biaya yang 

dikeluarkan untuk biaya listrik, dan biaya pengiriman. Profitabilitas merupakan rasio untuk 

mengukur kemampuan suatu perusahaan dalam menghasilkan laba / keuntungan. Dimana 

sangat berkaitan erat dengan biaya produksi, ketika biaya produksi naik maka profit 

perusahaan akan turun dan otomatis rasio profitabilitasnya pun ikut turun dan begitupun 

sebaliknya. Berdasarkan hasil analisis menggunakan metode Gross Profit Margin (GPM), 

CV. Syafa perlu meningkatkan kemampuan pengelolaan pendapatannya secara cermat dan 

efisien untuk mempertahankan kinerja keuangannya, terutama gross profit margin pada 

tingkat yang tinggi atau bahkan lebih tinggi. Hal ini dapat dilakukan dengan meningkatkan 

pendapatan dan mengurangi biaya-biaya secara efisien tanpa mengurangi kualitas 

produknya. Dengan demikian, CV. Syafa dapat mempertahankan atau meningkatkan 

profitabilitas usahanya. 
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